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Feedback sammanfattning och slutsats

Anteckningarna reflekterar en positiv upplevelse fran en inspirerande workshop som bade delade
foreldsarens erfarenheter och formedlade insikter inom personlig utveckling, marknadsféring och
strategi. Deltagarna uppskattade forelasarens unika uttryck och satt att introducera teman samt
mojligheten att lara sig bade teoretiska och praktiska aspekter av dmnen som TRINO-modellen och
ledarskapsstrategier

Huvudpunkter
1. Inspiration fran foreldsningen:
- Betoning pa motivation, drivkraft och att hantera bade framgangar och motgangar.
- Insikten om att karridrvagar inte behoéver vara raka och att uthallighet samt férmaga att anpassa sig
ar viktiga.
2. Lardomar och insikter:
- Kundens varfor: Forstaelsen av varfor kunden koper ar viktigare an att bara silja.
- Malgruppsanpassning: Vikten av att anpassa budskap och strategier for olika malgrupper.
- Planering och reflektion: Skriva ner mal och ha en tydlig plan for att na dem.
3. Marknadsforing och strategi:
- Fordjupad forstaelse for kanaler och strategier, t.ex. nér det ar ratt att vara personlig kontra
professionell.
- Vikten av psykologiska aspekter i silj och marknadsforing.
4. Samverkan och kreativitet:
- Uppskattning av att arbeta i grupp och ldra av andra, sarskilt vid brist pa egen kreativitet.
- Insikter om vikten av att tdnka utanfér boxen och vaga géra misstag for att lara sig.

Citat och principer som inspirerade

- Halla fast vid malen och fortsitta trots motgangar.
- Vaga prova att vara dalig pa nagot nytt.

- Bygga relationer och anpassa sig till forandringar.

Slutsats; Deltagarna lamnade forelasningen med ett fornyat fokus pa personlig och professionell
utveckling. Det var en insiktsfull upplevelse som starkte forstaelsen av bade marknadsféringens
grunder och psykologiska aspekter. Viktiga teman som uthallighet, mdlmedvetenhet och
anpassningsformaga framstod som centrala. Det praktiska perspektivet kombinerat med en
inspirerande presentation av foreldsarens erfarenheter skapade en motiverande start pa kursen

For framtiden ser deltagarna fram emot att lara sig mer om strategier, varumarkesanpassning och
psykologiska faktorer i silj och marknadsforing, samtidigt som de dnskar vigledning i nista steg mot
praktik och yrkesliv.
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